
DerSpangAward 
Kooperation des Jahres 

Gewinner  
Genossenschaft Kölner Friedhofs¬
gärtner 
Zielgruppenmarketing ist das Zauber­
wort für viele Gartenbaubetriebe. 
Friedhofsgärtnereien haben es dabei 
mit einem besonders sensiblen 
Bereich zu tun. 

Um so höher sind die Aktivitäten der 
Kölner zu bewerten. Der kostenlose 
Bring- und Abholservice für ältere 
Menschen, die ihre verstorbenen 
Angehörigen auf dem Friedhof besu­
chen wollen, wird dem Aspekt der 
kundenorientiertenServiceleistung 
im besonderem Maße gerecht. Eine 
Aktion, die nur gemeinsam zu bewälti­
gen ist, den Betrieben nützt, positiv 
für Friedhofsgärtnereien wirbt und 
Kunden glücklich macht. 

Shortlist 
DieGartenbaumschulen 
ein Kreis kontrollierter Gartenbaum­
schulen, der sich Gedanken um die 
Ansprache von und Aktionen mit 
Kunden macht. Angeschlossen ist ei­
ne Handelsgesellschaft. 

Shortlist 
NEON 
ein Zusammenschluss von fünf 
europäischen Orchideenbetrieben, 
die gemeinsam ihre Zukunft in der 
Produktion und bei der Entwicklung 
neuerSorten gestalten. 

Shortlist 
DieRaumbegrüner 
die sich bundesweit in Sachen 
Innenraum- und Bürobegrünung 
einsetzen. 

Shortlist 
Gärtnervon Eden 
eine Kooperation von Landschafts­
gärtnern, die eine Marke für die 
Dienstleistung „qualitativ hochwer­
tige Gartenanlage" geschaffen 
haben. 
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